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Capitolul 1 Cadrul şi problemele marketingului produselor agroalimentare 

1.1 Rolul marketingului produselor agroalimentare 

1.2 Deosebiri între problematica marketingului şi a producerii produselor agroalimentare 

1.3 Trăsăturile de bază ale marketingului produselor agroalimentare 

1.4 Elementele marketingului produselor agroalimentare 

Capitolul 2: Studiul cererii de produse agroalimentare 

2.1 Noţiunile de nevoie şi cerere de consum de produse agroalimentare 

2.2 Cererea de produse agroalimentare şi particularităţile ei 

2.3 Factorii determinanţi ai mărimii şi structurii cererii de produse

agroalimentare 

2.4 Metode de studiere a cererii de produse agroalimentare 

2.5. Populaţia şi cererea de produse agroalimentare 

Capitolul 3 Elasticitatea cererii de produse agroalimentare 

3.1 Noţiunea de elasticitate 

3.2 Elasticitatea cererii cantitative în funcţie de venit 

3.3. Elasticitatea cererii cantitative în funcţie de preţ 

3.4 Relaţia dintre cererea în expresie bănească şi cererea cantitativă 

3.5 Cheltuiala marginală a consumatorului pentru cumpărături de

produse agroalimentare 

3.6 Consecinţe ale elasticităţii faţă de preţ şi a cheltuielilor marginale 

asupra producţiei agricole şi comercializării ei 

3.7 Elasticitatea cererii de produse alimentare în funcţie de mărimea familiei 

3.8 Elasticitatea cererii în funcţie de calitatea produselor agroalimentare 

3.9 Utilizarea coeficienţilor de elasticitate în practica comercializării

produselor agroalimentare 

3.10 Identificarea factorilor comuni ce determină cererea de produse agroalimentare cu ajutorul analizei factoriale 

Capitolul 4 Prognozarea cererii de produse agroalimentare 

5.1 Variabilele cererii de produse agroalimentare 

5.2 Ipoteze cu privire la provenienţa curbei cererii 

5.3 Metode de prognoză a cererii de produse agroalimentare 

Capitolul 5 Determinarea ofertei de produse agroalimentare 

6.1 Factorii de bază ce determină oferta de produse agroalimentare şi

costurile acesteia 

6.2 Determinarea ofertei optimale în funcţie de costuri 

6.3 Determinarea ofertei minime în funcţie de costuri 

Capitolul 6 Formarea  preţurilor şi oscilaţiile lor caracteristice 

7.1 Formarea preţurilor şi adaptarea întârziată a ofertei de produse 

agricole 

7.2 Oscilaţiile caracteristice ale preţurilor pe pieţele agricole 

Capitolul 7 Cererea de factori de producţie pentru agricultură

8.1 Cauzele determinante şi tendinţe ale cererii de factori de producţie

pentru agricultură 

8.2 Cererea privind factorii de producţie pentru sporirea fertilităţii solului 8.2 Raţionamente economico-matematice referitoare la cererea de

îngrăşăminte chimice 

8.3 Cererea pentru forţa de muncă sau mijloace auxiliare ale muncii 

8.4 Cererea de furaje concentrate 

Capitolul 8 Vânzarea alimentelor en-gross şi en-detail

9.1 Schimbări principale în vânzarea alimentelor

9.2 Vânzarea en-gross (cu ridicata)

9.3 Vânzarea en-detail (cu amănuntul)

9.4 Concurenţa şi preţurile în vânzarea en-detail

9.5 Implicaţii pe piaţă ale dezvoltării vânzării en-detail

9.6 Piaţa serviciilor alimentare şi comportamentul cumpărătorilor de alimente

Capitolul 9 Prelucrarea alimentelor 

10.1 Inovaţii şi marca de fabrică în prelucrarea alimentelor

10.2 Probleme ale firmelor de prelucrare ale produselor alimentare

Capitolul 10 Problematica marketingului firmei agricole comerciale

11.1 Probleme care îl preocupă pe fermier

11.2 Întrebările la care răspunde marketingul agroalimentar

11.3 Planul de marketing al fermierului
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